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Zielsetzung fur das Tourismusentwicklungskonzept (TEK) Mittelholstein.

= Positions- & Potenzialbestimmung im Wettbewerb
unter Berucksichtigung relevanter Trends und Marktentwicklungen

= gemeinsame Vision, Leitziele & Leitlinien
far einen nachhaltigen, qualitativen Tourismus zur Starkung des Binnenland-Tourismus

= Zukunftsgerichtete Positionierungs- & Entwicklungsstrategie
far den Mittelholstein Tourismus sowie alle touristischen Akteure und Partner:innen
Inwertsetzung der DNA und des Erlebnisversprechens der Region

= Herausarbeitung von Handlungsfeldern, MaBnahmen und Schlusselprojekten
im Kontext einer nachhaltigen und integrierten Regional- & Tourismusentwicklung

= Aufstellung eines strukturierten Umsetzungsplans,
als fortschreibbarer Fahrplan im Kontext einer zwischen den Akteuren
abgestimmten Aufgabenteilung, mit Umsetzungsmonitoring

- Einbindung kommunaler und privatwirtschaftlicher Expert:innen
sowie der Nutzerperspektive uber verschiedene Formate
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In drei Phasen zum Tourismusentwicklungskonzept (Feb. bis Sept. 2023)

ﬁQ Analyse Konzeption : Setzungsplan

ngssituation in Ausarbeitung der Handlungsfelder
m Wettbewerb onierungsstrategie Mal3inahmen
msetzungsstrategie

Kick-Off v Mitgliedereinbindung #1 v" Clusterung und Konkretisierung
Nachfrage- / Markt- und v Vision und Mission-Statement von Kernaufgaben / Mallnahmen
Trendanalyse v Leitlinien und Leitziele v Herausarbeitung von

Analyse & Bewertung der tour. v' Ausarbeitung Erlebnisversprechen Schlusselmafsnahmen
Angebote, des tour. Beher- v v Umsetzunasplanung und
bergungsangebots und -qualitat Lenkun_gsgruppe-#z Vot u i P ut gu

Analyse & Bewertung der ¥ Nutzer:innen-Online-Befragung ?”' oringkonzep |
Marktbearbeitung (Bevolkerung & Gaste) v' Wirtschaftsfaktor Tourismus
Leistungstriager-Befragung ¥' Marken- und Positionierungsstrategie v | enkungsgruppe #4

Vertiefung Bewertung Organisations- ¥ Ausarbeitung von strategischen v" Mitgliedereinbindung #2

und Kooperationsstrukturen Handlungsfeldern =T S
v Lenkungsgruppe #3 = | Formulierung Ergebnisbericht

Lenkungsgruppe #1 | o ]
SWOT-Analyse v Digitale Vermittlung an kommunale * ,_Politische Gremien !

V i
Fachgespriache mit Expert:innen ertreter:innen
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Das TEK ist das Ergebnis eines umfassenden Beteiligungsverfahrens von
Tourismusakteuren, Fachexpert.innen und der gutachterlichen Bewertung.

Nutzer:innen-Befragung + 4x Lenkungsgruppe +

3x Expert:.innen-Gesprache

Leistungstragerbefragung

Bewertung Ankommen und Mobilitét
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Mitten im echten Norden
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Benchmark & Analyse Bestandsaufnahme vor Ort | Weitere Vermittlung
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Mittelholstein zeigt im Benchmark-Vergleich gute Ausgangswerte. Betriebs-
situationen und die Kleinteiligkeit begrenzen aktuell das Wachstumspotenzial.

Ubernachtungsentwicklung 2017-2022"

2017=100 A absolut CAGR*
2017 2018 2019 2021 2022 2017-  2017-
2022 2022
115 A +6,9%
Mittelholstein| 552.648 | 561.325 | 615.725| 474.136 | 593.897 +41.249 +1,2%
+6,5%
105 -
Holstein 512.176 371.595 | 547.849 | +35.673 +1,1%
2 9 ()
95 -
-3 KP7QHierzoglum | oo, 393 | 674.982 | 706.549 | 510.737 | 645.634 | -18.739 | -0,5%
Lauenburg
85 - !
(L)as::erCker 1.696.505 | 1.749.257 (1.811.489|1.352.712| 1.641.807 | -129.386 -0,7%
75 - = \ittelholstein
Holstein Hinweis: ' Beherbergungsbetriebe mit mind. 10 Betten (ohne Camping)
*CAGR = durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate
65 Ubernachtungen
=== Herzogtum Lauenburg Quelle:  Landesamt fiir Statistik Niedersachsen (2017-2022)
Statistikamt Nord (2017-2022)
=== Osnabricker Land
55 T T T T 1
2017 2018 2019 2020 2021 2022
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Die grof3en Trends stimmen mit den Angeboten von MH Uberein, bestarken die
Entwicklungschancen, aber auch die Notwendigkeit zu mehr Zusammenarbeit.

Nachhaltigkeit Rad & Mobilitat Tiny & Workation
,,Mobile Homes* Regionalitat, Authentizitat Outdoor-Aktivitaten

Lecker. Regional
Feinheimisch

EEEER

IR RN TS

Arbeitskrafte/-gebermarke  Digitalisierung, Daten, KI Auslastungssteuerung
SE——— s — ”‘|.‘myratel
— E E — e .;Ef’
—— | st =
n r——— I
ark A — :
; . _— - . ——
o“ TaIC! L Immung S, RS . J ) 0 : : ) ) 0

I:! ' Vorstandssitzung EARD | TEK Mittelholstein | © PROJECT M 2023 9



Insgesamt weist der Tourismus in Mittelholstein gute Grundvoraussetzungen

auf. Abgestimmte Investitionen und (Weiter-)Entwicklungen sind aber natig.

Klare Auslastungsspitzen in der Sommer-/Feriensaison zeugen von
attraktiven Angeboten und beliebten Zielen, gerade im Sommer.

Auslastung Kreis Rendsburg-Eckernforde im Jahresverlauf (2022)*
5

100%
90%
80%
0%
60%
50%
0%
30%
20%

10% I

0%

s\“ v \@’a Q\ K &

.
&

&

&

O

Quen
£
Vors

I:! ' Vorstandssitzung EARD | TEK Mittelholstein | © PROJECT M 2023

10



Stadte sind wichtig! Rund V4 der statistisch erfassten Ubernachtungen werden
in den beiden groReren Mittelstadten Neuminster und Rendsburg generiert.
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Quelle: Statistikamt Nord (2022), eigene Berechnungen PROJECT M,;

Agethorst o 3 =
* Diese Werte unterliegen der statistischen Geheimhaltungspflicht und wurden von

PROJECT M qualifiziert hochgerechnet. Beherbergungsbetriebe mit mind. 10 Betten (ohne Camping).
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Tourismus bedeutet Starkung der regionalen Wirtschaft, Sicherung der
Lebensqualitat und einen attraktiven Freizeitstandort!

Starkung regionaler Wirtschaft Sicherung Kaufkraft & Gastefrequenzen

Sicherung Wohn- & Lebensraumqualitat Slcherung Frelzelt- Kultur- & Erlebnlswert

Quelle: mittelholstein.de; PROJECT M
Vorstandssitzung EARD | TEK Mittelholstein | © PROJECT M 2023 12



	Tourismusentwicklungs-konzept Mittelholstein
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Zielsetzung für das Tourismusentwicklungskonzept (TEK) Mittelholstein.
	Foliennummer 5
	Das TEK ist das Ergebnis eines umfassenden Beteiligungsverfahrens von Tourismusakteuren, Fachexpert:innen und der gutachterlichen Bewertung.
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Tourismus bedeutet Stärkung der regionalen Wirtschaft, Sicherung der Lebensqualität und einen attraktiven Freizeitstandort!
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Durch die Stärkung des Tourismus profitieren Einwohner:innen, Facharbeits-�kräfte und lokale Unternehmen auch außerhalb des Tourismussektors.  
	Foliennummer 17
	Foliennummer 18
	Zwischenfolie für Übergänge ohne Kapitel
	Foliennummer 20
	Foliennummer 21
	VISION 2030: Profilierung der „Marke“ und des „Erlebnis Mittelholstein“
	Mission-Statement: gemeinsam für mehr Mehrwerte 
	Foliennummer 24
	Leitzielgruppen �für Mittelholstein
	Erlebnisprofile�Mittelholstein
	Strategische Leitziele für den Mittelholstein Tourismus bis 2030. 
	Foliennummer 28
	Über 120 Ideen & Ansätze wurden im Prozessverlauf evaluiert und auf 107 konkrete Maßnahmen sowie 14 impulsgebende Schlüsselprojekte verdichtet. 
	7 Handlungsfelder forcieren eine ganzheitliche Marktbearbeitung und beschreiben notwendige Maßnahmen zur Umsetzung des TEK Mittelholstein.
	Foliennummer 31
	Über 100 identifizierte Maßnahmen mit Priorisierungen und Zuordnungen.
	Der Schlüssel einer erfolgreichen Umsetzung der Positionierung liegt in einer aktiven und abgestimmten Mitarbeit aller Akteure und Partner:innen.
	Der Mittelholstein Tourismus e.V. ist die führende Organisationseinheit �für Tourismusentwicklung, Kompetenzaufbau und Qualitätssteigerung. 
	Mit dem Fokus der Zusammenarbeit in Erlebnisräumen /-korridoren werden die regionale Zusammenarbeit gestärkt und Effizienzpotenziale optimal genutzt.
	Foliennummer 36
	Foliennummer 37
	Um die Leitziele zu erreichen, sind verbindliche Ressourcen erforderlich.
	Foliennummer 39
	Mit Investitionen in die Marke, Qualität und Wertigkeit besteht das Potenzial, den Bruttoumsatz bis 2030 um weitere 34 Mio. auf über 273 Mio. € p.a. zu steigern.
	Foliennummer 41
	Kontakt für Rückfragen.
	25 Jahre intensivste Tourismuserfahrung & -Beratung.
	Foliennummer 44
	Foliennummer 45



